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Und so können Sie gewinnen: Fachhändler, die das BEO Babyevent 
Oberfranken besuchen, erhalten in jedem BEO-Showroom Teilnahme-
karten für das Gewinnspiel. Einfach ausfüllen und abgeben. Übrigens: 
Je mehr Hersteller Sie besuchen, desto höher ist die Gewinnchance!  
Der Rechtsweg ist ausgeschlossen.

Das BEO-GEWINNSPIEL

Und das gibt es zu gewinnen
◆ �1. Preis: eine Übernachtung für zwei Personen im Wellness Hotel 

Rebhan in Stockheim-Neukenroth inkl. einem 5-Gänge-Menü  
Infos unter: www.hotel-rebhan.de

◆ �2. Preis: eine Übernachtung für zwei Personen im Hotel Villa Victoria in 
Coburg inkl. einem Rundflug für zwei Personen über das Coburger Land 
Infos unter: www.hotel-villa-victoria.de

◆ �3. – 5. Preis: je ein leckeres oberfränkisches Care-Paket mit vielen  
leckeren regionalen Spezialitäten

Fachhändler, die das BEO Babyevent  
Oberfranken im Juli 2023 besuchen, können  

einen von fünf Preisen gewinnen! 

Hotel Villa Victoria,

Coburg Hotel Rebhan,Stockheim-Neukenroth
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Zum vierten Mal laden fast ein Dutzend 
oberfränkische Hersteller – jeder ein 

namhafter Klassiker – zum BEO Babyevent 
Oberfranken ein. Dabei handelt es sich um 
eine gemeinsam ausgerichtete Woche, in 
der die teilnehmenden Unternehmen ihre 
Showrooms öffnen. Und das natürlich nur für 
Fachbesucher! Zielgruppe sind insbesondere 
Fachhändler von Produkten der Baby- und 
Erstausstattung. Merken Sie sich also die 
Zeit vom 17. bis zum 21. Juli 2023 vor und 
nutzen Sie die Chance, die nahe beieinander 
gelegenen Unternehmen im Rahmen einer 
Rundtour zu besuchen. Eine vorteilhafte 
Gelegenheit, sich bereits im Sommer neue 
Produkte und Kollektionen anschauen und 
natürlich auch ordern zu können.  
Persönliche und entspannte Termine bei den 
einzelnen Anbietern bieten Raum, um das 
gesamte Sortiment zu sichten, neue Produkte 
kennenzulernen und sich auch die eine oder 
andere neue Funktionalität und Handhabung 
demonstrieren zu lassen. Während des BEO 
besteht also die Möglichkeit, sich ausgiebig 
zu informieren und beraten zu lassen. 
Das Beste an dem Babyevent Oberfranken 

aber ist die besonders praktische Möglichkeit, 
den Besuch gleich mehrerer Showrooms 
miteinander zu verbinden. Denn die Ausstel-
ler befinden sich alle in einem Radius von 
wenigen Dutzend Kilometern und sind so 
zumeist nur wenige Fahrminuten voneinan-
der entfernt. 
Wer die Gelegenheit bereits in den letz-
ten Jahren genutzt hat, der weiß, dass die 
Showroom-Woche nicht nur durch die Kon-
zentration der namhaften Hersteller reizvoll 
ist, sondern dass auch die Region Oberfran-
ken für sich allein eine Reise wert ist. Und 
damit dieser Reiz einmal ganz ausgeruht aus-
gekostet werden kann, können alle Besucher 
des BEO einen von fünf Preisen gewinnen. 
Bei jedem Showroom-Termin erhalten Sie 
dazu eine Teilnahmekarte. Mit etwas Glück 
lockt dann eine von zwei Übernachtungen 
für zwei Personen oder zumindest eines von 
drei Paketen mit leckeren oberfränkischen 
Spezialitäten, die Sie nach Hause geschickt 
bekommen. 

     Weitere Infos online unter: 
     www.beo.baby

Regionale Power  
	 aus Oberfranken
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Die Vernetzung von Industrie und Handel, von Marken 
und Menschen, von Produkten und Know-how: Am Ende 
geht es immer um das Miteinander, um vereintes Gestal-
ten und gemeinsam verfolgte Ziele. 

So ziemlich jeder kennt den 
eingängigen Ausspruch: All 

business is people business! Und  
in der Tat: Auch wenn es im Ge-
schäftsleben natürlich um ökono-
mische Ziele, um wirtschaftliches 
Auskommen und um Gewinne geht, 
die es braucht, um in die Ausstat-
tung von Verkaufsräumen, in die 
Verbesserung von Produkten oder 
in die Schulung von Personal zu 
investieren, sind die Menschen 
immer Dreh- und Angelpunkt 
guten Gelingens. Das hat sich auch 
in den schwierigen Zeiten, die wir 
derzeit durchleben, immer wieder 

aufs Neue bestätigt. Dabei geht es 
um das Miteinander, das gemeinsa-
me Gestalten und die Anerkennung 
der gegenseitigen Leistungen für 
das Tag für Tag immer wieder neue 
Abenteuer, Produkte zu inszenieren, 
Konsumenten zu begeistern und 
zufriedene Kunden zu gewinnen. 
Denn hinter allem, was es braucht, 
um werdende und junge Eltern 
durch die ersten Jahre ihrer neuen 
Familie zu begleiten und durch 
Atmosphäre, Sortiment, Service und 
vor allem persönliche Kompetenz 
zu binden, stehen Menschen, stehen 
soziale Interaktionen und, bezogen 

André Babenhauserheide

Head of Sales & Concept 
Management Family 

EK/servicegroup

DAS GUTE SOZIALE 
MITEINANDER
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Showrooms des BEO Babyevent Oberfranken
Babywarenhersteller laden zur 4. Hausmesse vom 17. bis 21. Juli 2023   

auf die Kommunikation, immer 
selbstverständlicher auch soziale 
Medien. 
Die Bielefelder Verbundgruppe 
EK engagiert sich seit jeher für 
den Austausch von Industrie und 
Handel wie auch für die Kom-
munikation zwischen unseren 
HappyBaby-Konzeptpartnern und 
deren Kundinnen und Kunden. 
Daher bietet das KIQ-Event, das 
wir zum vierten Mal parallel zum 
Babyevent Oberfranken, dieses Jahr 
in der Alten Pakethalle in Coburg, 
ausrichten, viele Zahlen, Fakten, 
und Best-Practice-Beispiele rund 
um Social Media sowie Workshops 
zum Erstellen von Reels, Posts 
und Storys. Und das Ganze im 
Austausch mit den Herstellern der 
BEO-Showroom-Woche. Während 
jeder von uns im direkten Kontakt 
die Feinheiten der sozialen Inter-
aktion beherrscht, sind die sozialen 

Medien ständig in einem derartigen 
Wandel, dass Einordnung, Inspira-
tionen und Hands-on-Workshops 
einfach von großem Nutzen sind. 
Und da es beim „digitalen Story
telling“ des Babyfachhandels 
natürlich immer wieder auch um 
neueste Produkte, trendige Farben 
und fesche Fashion geht, organisie-
ren wir im Rahmen des KIQ-Events 
Lieferantentouren mit einem beque-
men Shuttle-Service. So können die 
teilnehmenden Fachhändler nicht 
nur die neuen Modelle und Designs 
genauer unter die Lupe nehmen, 
sondern auch einen Einblick in die 
Produktion gewinnen. 
Vor allem aber können sie sich  
ganz persönlich miteinander aus-
tauschen! 

     Ihr

Kronach

Coburg
Mäusbacher

Sonnefeld

Julius Zöllner
Küps-Schmölz303

303

303

Schardt
Mitwitz

Hesba/Feiler
Marktgraitz

Gesslein
Redwitz

Hartan
Sonnefeld

Roba Baumann
Ebersdorf

Fehn
Rödental

Hauck
Sonnefeld

Mionido
Hallstadt

KIQ-Event
Coburg

Website, Social Media 
und der FamilyClub- 
Newsletter sind nur 
einige der Digitalbau-
steine für HappyBaby-
Partner. Pfiffig ist auch 
die Digitalisierung der 
Stores vor Ort!
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FEHN
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Firma:	 Fehn GmbH & Co. KG
Geschäftsführer:	 Arnold Fehn
Anschrift:	 Badergasse 58, D-96472 Rödental
Telefonnummer:	 +49 9563 74 99 - 0
Mail:	 info@fehn.de
Vertrieb:	 Christian Vollmer, christian.vollmer@fehn.de
Instagram:	 @babyfehn
Gründung, MA:	 1949, 32 Mitarbeiter
Produktbereiche:	� Babyspielzeug aus Plüsch und Stoff,  

textile Accessoires

Fehn kann man schon als echten 
Klassiker bezeichnen. Wie schafft 
man es, die Marke immer modern 
und frisch zu halten?
Schön muss es einfach sein! Die 
Qualität steht außer Frage und das 
Preislevel gibt uns ja der Markt vor. 
Wir schauen nicht nur links und 
rechts, sondern auch noch oben 
und unten und natürlich über alle 
Grenzen hinaus! Das Ohr praktisch 
immer am Markt und mit etwas 
Fingerspitzengefühl und einem 
Quäntchen Glück immer im Trend.

Sie produzieren in eigenen Wer-
ken. Welche Vorteile bietet das, 
wenn man nicht, wie so viele, in 
China fertigen lässt?
Bei flexibler Reaktionsmöglichkeit 
in der nach deutschen Standards 
organisierten eigenen Fertigung in 
Sri Lanka haben wir vom Zuschnitt 
bis zum fertigen Produkt alles in 
eigener Hand und damit immer 
gut „unter Kontrolle“. Das garan-
tiert eine gleichmäßig hohe und 
verlässliche Qualität ohne Überra-
schungen bei einem attraktiven 
Preis-Leistungs-Verhältnis.

Sie setzen immer mehr auf Nach-
haltigkeit. Macht das – auch für 
den Handel – umsatzseitig Lust?

Wir setzen ganz bewusst auf 
Biobaumwolle. Ein ansprechendes 
Verpackungskonzept, gepaart mit 
einem guten Preis-Leistungs- 
Verhältnis, geben uns und dem 
Handel den nötigen Spaß.

Der BEO hat sich fest etabliert. 
Dennoch geht es nicht ohne Kind 
+ Jugend. Welche Vorzüge bietet 
Ihr Unternehmen rund um das
Event in Oberfranken?
Es gibt nur einen Showroom und 
der ist eben in Rödental. Nur hier 
kann jeder Besucher in das kom-
plett präsentierte Fehn-Programm 
eintauchen und sich bei einem 
leckeren Cappuccino entspannt 
vollumfänglich inspirieren lassen. 
www.fehn.de

Seit nunmehr fast 
75 Jahren gibt es 
Babyspielzeug und 
textile Accessoires 
für die Kleinen von 
Fehn. Alle ebenso 
spielerischen wie 
liebevollen Details 
werden im eigenen 
Haus entwickelt.



8

FEILER

Die feinen 
Chenille-Produkte 
von FEILER sind 
nicht nur super 
kuschelig. Ein 
Detail: Die liebevoll 
gestalteten Motive 
sind auf beiden 
Seiten identisch 
gewebt.
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Für Babys und Kleinkinder wer-
den oft sehr traditionelle Motive 
verwendet. Wie halten Sie es mit 
Ihren Kollektionen?
Die Kollektionen von FEILER sind 
vielfältig. Wir führen klassische 
Baby- und Kinderdesigns, die 
traditionelle Motive wie Marienkä-
fer, Pferdchen & Co. zeigen. Ebenso 
bedienen wir die stilorientierten 
Kunden, welche die Bade- und 
Pflegeprodukte für die Kleinen 
gerne passend zu den Trends der 
Zeit nachfragen.

Wer Chenilleprodukte, vor allem 
wer die FEILER-Qualität noch 
nicht kennt – was bieten Sie ent-
sprechenden Fachhändlern an?
Einzigartige textile Schätze – die 
samtweichen Chenilleprodukte 
mit einem außergewöhnlichem 
Design – in traditioneller Hand-
werkskunst.

Über welche zur Sommerzeit 
passenden Produkte freuen  
Sie sich besonders?
Bei FEILER Mini steht das De-
sign „Ben Bär“ ganz besonders 
im Vordergrund. Denn „Ben Bär“ 
ist unser kuscheliger Botschaf-
ter von FEILER Mini. Der große 

braune Waldbewohner steht für 
starke und gleichzeitig – dank der 
FEILER-Chenille – kuschelweiche 
Bad- und Pflegetextilien für die 
Kleinsten. Zudem sollte man sich 
unbedingt die Serie MINI Deluxe 
anschauen, welche die trendbe-
wussten Mütter anspricht.
www.feiler.de

Firma:	 Ernst Feiler GmbH
Geschäftsführer:	 Michael Hauspurg
Anschrift:	 Greimweg 4, D-95691 Hohenberg an der Eger
Telefonnummer:	 +49 9233 77 28 - 0
Mail:	 info@feiler.de
Vertrieb:	 Simone Schick, 
	 simone.schick@feiler.de
Instagram:	 @feilermini 
Gründung, MA:	 1928, ca. 150 Mitarbeiter
Produktbereiche:	 Heimtextilien, Badetextilien

Mit Produkten aus dem faszinierenden Chenillegarn bietet 
man etwas ganz Besonderes: hochwertige, superflauschige 

und vor allem langlebige Textilien für Klein und Groß.
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Kinderwagen gelten als Produkt 
der Extraklasse. Eltern definieren 
sich über die Marke und das Mo-
dell. Wodurch zeichnet sich  
Gesslein hierbei aus?
Wir produzieren in erster Linie 
hochwertige Kinderwagen und 
Buggys. Gesslein ist ein Fami-
lienunternehmen, das bereits 
seit über 70 Jahren am Markt 
vertreten ist. Daher stehen wir für 
Tradition und Beständigkeit, aber 
gleichzeitig auch für Innovations-
freude. Hinter der Marke steht 
eine Familie. Und das macht uns 
sehr authentisch – gerade weil wir 
ja Produkte für Familien produ-
zieren! Wir legen viel Wert auf die 
ständige Weiterentwicklung von 
Technik und Design. Die Kun-
den sind in den letzten Jahren 

übrigens, gerade was Textilien an-
belangt, viel sensibler geworden. 
Unser deutscher Produktions
standort bedeutet Kundennähe 
und eine Qualitätsgarantie. Auch 
unsere Textilien werden hierzu-
lande genäht. Kunden, die kri-
tisch nachfragen – Wo kommen 
die Produkte her? Wer steckt 
dahinter? Wie wird produziert? – 
fühlen sich bei einem deutschen 
Familienunternehmen, das ganz 
individuell produziert, bestens 
aufgehoben.

Welche Neuheiten wird es denn 
in diesem Sommer geben?
Wir werden zwei neue Babywan-
nen auf den Markt bringen, beide 
mit Panoramafenster, aber mit 
unterschiedlichen Eigenschaften. 
Die „Panorama Lyx“ ist perfekt für 
große Eltern, die Komfort und viel 
Platz fürs Kind wertschätzen. Für 
kleinere Menschen haben wir die 

„Panorama Relax“-Wannen mit 
einem veränderten Trageschwer-
punkt entwickelt, sodass sie leich-
ter zu handhaben sind. Endlich 
können wir auch den INDY M2, 
zusammen mit neuen Designs, 
vorstellen, darunter starke Farben 
wie Rot und Smaragdgrün sowie 
große Blumenmuster.
www.gesslein.de

Firma:	 Gesslein GmbH
Geschäftsführer:	 Jeannine Merkl, Alexander Popp
Anschrift:	 Redwitzer Straße 33, D-96257 Redwitz
Telefonnummer:	 +49 9264 99 51 - 0
Mail:	 kontakt@gesslein.de
Vertrieb:	 Jens Blinzler, blinzler@gesslein.de
Instagram:	 @gesslein_official
Gründung, MA:	 1950, k. A.
Produktbereiche:	 Kinderwagen und -buggys, Schlafsäcke

Der „Indy M2“ von  
Gesslein zeichnet 

sich unter anderem 
durch sein hohes 

Gestell aus.
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GESSLEIN

Super bequem, angenehm 
geräumig und vor allem 
sehr funktional – dafür 
steht der Wannenaufsatz 

„CX3“ von Gesslein.
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HARTAN

Von Oberfranken aus in die 
ganze Welt: Kinderwagen 
von Hartan vereinen Kom-
fort, Sportlichkeit und Stil.



13

Denkt man an Hartan, denkt man 
an einen deutschen Klassiker. Wo 
sehen Sie sich zwischen Tradition 
und Moderne?
Unsere Marke vereint beides. Der 
Tradition des Familienunterneh-
mens seit 1892 und der Produktion 
in Deutschland bleiben wir treu. 
Andererseits setzen wir modernste 
Fertigungstechnologien ein und 
designen unsere Kollektion nach 
den neuesten Trends.

Eltern definieren sich bei Kinder-
wagen über Marke und Modelle.
Daher mal kurz: Fashion oder  
Stoffe, Stars oder Stabilität, Subs-
tanz oder Social Media?

Der Lifestyle-Gedanke wird bei den 
werdenden Eltern immer wichti-
ger. Für uns lassen sich diese Be-
griffe daher schwierig trennen, da 
wir immer versuchen, unsere Kin-
derwagen so modisch, aber auch 
so funktional wie möglich für den 
bestmöglichen Nutzen zu entwi-
ckeln. Zahlreiche Auszeichnungen 
wie „Marke des Jahrhunderts“ und 
der „Plus X Award“ belegen das.

Von namhaften Markenpartnern 
bieten Sie Lizenzmodelle. Wer für 
Mercedes arbeitet, wird sicherlich 
gefordert. Fließen Ergebnisse aus 
der Zusammenarbeit auch in Ihre 
regulären Modelle ein?
Der Anspruch von Mercedes-Benz 
und Hartan ist gar nicht so 
unterschiedlich, weshalb die 
Zusammenarbeit auf Augenhöhe 
so gut funktioniert. Details, die 
gemeinsam entwickelt wurden, 
werden auch für Modelle unserer 
Casual- oder Selection-Kollektion 
verwendet. Von solch einer Zusam-
menarbeit kann man nur profi-
tieren. Diesen Sommer gehen wir 
mit einer neuen Kollektion an den 
Start und werden sicherlich die 
eine oder andere Neuheit präsen-
tieren. Lassen Sie sich überraschen.
www.hartan.de

Firma:	 Hartan Kinderwagenwerk e. K.
Geschäftsführer:	 Frank und John Hartan
Anschrift:	 Mühlenweg 1, D-96242 Sonnefeld
Telefonnummer:	 +49 9266 969 - 0
Mail:	 kontakt@hartan.de
Vertrieb:	 Miriam Karl, miriam.karl@hartan.de
Instagram:	 @hartan_kinderwagenwerk
Gründung, MA:	 1892, ca. 170 Mitarbeiter
Produktbereiche:	 Buggys, Kinderwagen, Kinderwagenzubehör 

Mit einer hochwertigen 
Verarbeitung, nützlichen 
Features und stylischen 

Dessins bietet Hartan 
äußerst praktische 

Kinderwagen „made in 
Germany“.
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HAUCK



15

Welcher Produktbereich aus Ih-
rem Programm macht Ihnen die 
größte Freude? Und wo sehen Sie, 
auch für den Fachhandel, noch 
zusätzliche Chancen?
Es gibt keine Lieblinge als solches, 
nur Herausforderungen – und die 
lebt und liebt man. Der stationäre 
Fachhandel wird in der Präsen-
tation und Vermarktung mehr 
und mehr zum Showroom. Den 
Kunden persönlich und virtuell 
bedienen und seine Wünsche 
hinsichtlich Sortiment, Aus-
wahl, einfacher, unkomplizierter 
Warenbeschaffung und Nutzung 
aller kundenfreundlichen Logistik-
möglichkeiten werden den Erfolg 
ausmachen.  

Vor welchen Herausforderungen 
sehen Sie die Branche?
Sowohl der Handel als auch die 
Hersteller werden neue Wege in 
der Produktpräsentation als auch 
Distribution eingehen, unabhän-
gig davon, ob es sich um offline 
oder online ausgerichtete Unter-
nehmen handelt. „Omnichannel“ 
ist hier nur ein Stichwort ...

Hauck ist national und internatio-
nal auf Messen präsent. Was reizt 
Sie dieses Jahr an der regionalen 
BEO-Woche?
Die Firma Hauck ist ein traditions
reicher, auf eine 100-jährige 
Geschichte schauender ober-
fränkischer Babyausstatter mit 
internationaler Ausprägung und 
entsprechender Ausrichtung. 
Zugleich sind wir der Nutzung 
und Integration von zukunfts-
weisenden Technologien und 
Entwicklungen verbunden. Wir 
möchten aber mit einer solchen 
regionalen Themenwoche zeigen, 
dass uns Kontakte, Unterstützung, 
Gedankenaustausch und Platzie-
rung unserer Babyprodukte eine 
Herzensangelegenheit sind.
www.hauck.de

Firma:	 Hauck GmbH & Co. KG 
Geschäftsführer:	 Ralph Goedecke, Carsten Paris
Anschrift:	 Frohnlacher Str. 8, D-96242 Sonnefeld 
Telefonnummer:	 +49 9562 986 – 0
Mail:	 info@hauck.de
Vertrieb:	 Lisa Groß, lgross@hauck.de
Instagram:	 @hauck_international 
Gründung, MA:	 1923, ca. 120 Mitarbeiter
Produktbereiche:	� Kinderwagen, Hochstühle, Fahrrad- 

anhänger, Unterwegs, Zuhause,  
Spielen & Bewegen, Disney

Das Sortiment von 
Hauck ist so umfang-
reich, wie man es sich 
von einem Unterneh-
men mit mehr als hun-
dert Jahren Tradition 
erwartet. So gehören 
neben Autositzen, 
Kinderwagen und 
Buggys auch Fahrrad
anhänger dazu.
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Hesba setzt auf „made in Ober-
franken“. Spüren Kunden diese 
Liebe zum Produkt?
Und ob! Unsere Kunden sind sehr 
sensibel und achten darauf. „Made 
in Oberfranken“ ist für alle ein 
Grund mehr, einen Kinderwagen 
von Hesba zu kaufen. Unsere Re-
portage „Wie entsteht ein Hesba-
Kinderwagen“ sollte sich jeder 
einmal auf unserer Homepage 
ansehen. Wir bekommen viele 
E-Mails, dass dieser Einblick ein 
letztes i-Tüpfelchen zur Kaufent-
scheidung eines Hesbas geliefert 
hat. Wenn man sieht, mit welcher 
Liebe zum Detail unsere Kinder-
wagen in Marktgraitz gefertigt 
werden, gibt es einem ein gutes 
Gefühl, den richtigen Kinderwagen 
gewählt zu haben. Also ja, unsere 
Kunden spüren unsere Leiden-
schaft und was dahintersteckt! 

Wie können Kunden das Hesba-
Gefühl noch weiter auskosten?
Zu unseren Kinderwagen gibt es 
ein großes Angebot an Zubehör
artikeln, die passend zum Kinder
wagen genäht werden. Vom 
passenden Spannbetttuch für die 
Matratze über Sonnenschirmchen 
und Sonnensegel bis hin zu Sitz
auflagen und unseren hochwer-
tigen Lammfell-Fußsäcken gibt 
es ein sehr breites Angebot. Auch 
unsere klassische Bettwäsche 
erfreut sich großer Beliebtheit, da 
sie den klassischen Look perfekt 
abrundet und die Bettwäsche so-
wohl in einer Kinderwiege als auch 
im Kinderwagen genutzt werden 
kann. Ein Hesba wird damit zum 
mobilen Bettchen und gern auf 
der Terrasse oder dem Balkon als 
Bett für den Mittagsschlaf genutzt. 
www.hesba.de

Firma:	 Hesba Kinderwagenfabrik GmbH & Co. KG
Geschäftsführerin:	 Patricia Hesselbacher
Anschrift:	 Weißer Weg 16, D-96257 Marktgraitz
Telefonnummer:	 +49 9574 525
Mail:	 info@hesba.de
Vertrieb:	 Patricia Hesselbacher, p.hesselbacher@hesba.de
Instagram:	 @hesba_official
Gründung, MA:	 1925, 13 Mitarbeiter
Produktbereich:	 Kinderwagen

Eines gibt man bei 
Hesba unumwunden 
zu: Kinderwagen aus 
der Manufaktur sind 
ein sehr emotionales 
Produkt. Aus Vernunft 
habe noch niemand 
einen Hesba-Kinderwa-
gen gekauft. Aber im-
mer aus Leidenschaft!
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HESBA
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JULIUS ZÖLLNER
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Wie schafft man es, ein Label wie 
Julius Zöllner frisch, anmutig und 
modern zu halten?
Wir probieren Neues aus, wir 
lassen Altes hinter uns. Das Image 
der Marke wird bei uns durch die 
Textilien bestimmt. Es ist unser 
Ziel, mit jeder Kollektion neues 
Interesse zu wecken, ohne dabei 
zu weit von unserer Kernaussage 
abzuweichen: Einfache, sichere 
und schöne Artikel, die für Famili-
en funktionieren!

Wer auf so viel Erfahrung zu-
rückschauen kann, beobachtet 
bestimmt, wie sich die Gunst der 
Verbraucher verändert. Welche 
Beobachtungen stechen hervor?
Die Verbraucher sind zum Teil 
verunsichert durch das sehr große 
Informationsangebot rund um die 
Gesundheit des Nachwuchses, das 
online und in den sozialen Medien 
auf sie einprasselt. Welche Artikel 
sind nun richtig und sicher für das 
Baby? Wir versuchen mit unserer 
Erfahrung, diese Fragen bestmög-
lich zu beantworten und Produkte 
zu entwickeln, die den Eltern eben 
diese Sicherheit und ein gutes 
Gefühl vermitteln.
Nachhaltigkeit spielt in Ihrem 
Sortiment inzwischen eine große 

Rolle. Was sind dabei 
die Kernanstrengun-
gen? Und gibt es neue 
Projekte?
Wir arbeiten ständig 
an der Optimierung 
unserer Fertigungs-
prozesse, der Art und 
Weise der Verpackung 
und der Logistik. Wir 
reduzieren somit Schritt 
für Schritt den Ressour-
cenverbrauch. Unsere 
Kollektion aus Bio-
baumwolle wächst seit Jahren und 
ersetzt konventionelle Materialien. 
Wir freuen uns über diese Ent-
wicklung. 

Was spricht aus Ihrer Sicht noch 
heute dafür, dass sich Eltern 
im Fachhandel beraten lassen 
sollten?
Der Fachhandel kennt die 
Bedürfnisse werdender Eltern 
bestens und trifft eine qualifizier-
te Vorauswahl aus dem jeweils 
angebotenen Sortiment. Der Gang 
zum Händler ist aus unserer Sicht 
ein Muss und ermöglicht eine sehr 
emotionale Kontaktaufnahme 
mit einer neuen Welt, die nur so 
stattfinden kann.
www.julius-zoellner.de

Firma:	 Julius Zöllner GmbH & Co. KG
Geschäftsführer:	 Ruth Zöllner
Anschrift:	 Kaullache 4, D-96328 Küps-Schmölz
Telefonnummer:	 +49 9264 807 - 0
Mail:	 info@julius-zoellner.de
Vertrieb:	 Sabrina Fischer, fischer@julius-zoellner.de
Instagram:	 @juliuszoellner.official
Gründung, MA:	 1960, ca. 140 Mitarbeiter
Produktbereiche:	� Heimtextilien, Matratzen, Stillkissen,  

Wickelauflagen

Wenn es bitte so richtig 
kuschelig sein soll, sind 
die Produkte von Julius 
Zöllner immer erste 
Wahl.
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Wie erspüren Sie bei Mäusbacher 
eigentlich die Bedürfnisse und 
Trends junger Familien?
Das erfolgt im intensiven Aus-
tausch mit unseren Handelspart-
nern, die vor Ort mit den Kunden 
täglich im engen Kontakt stehen. 
Daneben bewährt sich unsere 
Partnerschaft mit einer bekann-
ten Möbeldesignagentur, aus der 
wir neue Impulse für Formen und 
Farben gewinnen.

Komplettzimmer oder lieber Ein-
zelstücke?
Es ist dem Kunden überlassen, 
was er für seine aktuelle Situation 
benötigt. Er kann mit Einzelstü-
cken anfangen und später passen-
de Möbel aus unserer Kollektion 
ergänzen. Da unsere Programme 

langfristig ausgelegt sind, funktio-
niert das sehr gut. Vorteil komplet-
ter Sets ist, dass diese meist etwas 
günstiger angeboten werden.

Optik, Sicherheit, Funktionalität 
und Wandelbarkeit: Wo tut sich 
aktuell am meisten?
Sicherheit steht für viele Eltern wie 
auch für uns an erster Stelle. Wir 
machen regelmäßig umfassen-
de Produkttests, intern und mit 
externen Prüforganisationen wie 
dem TÜV Süd. Unsere Produktion 

„made in Germany“ mit schadstoff-
geprüften Rohstoffen und entspre-
chender Qualität steht für Sicher-
heit. Daneben sind für Kunden 
natürlich optische Trends wichtig.

Kann man Kindermöbel guten Ge- 
wissens über das Internet kaufen?
Wichtig ist dabei, auf Qualitäts-
merkmale, wie zum Beispiel auf 
das Herstellungsland, zu setzen. 
Die Haptik und das Gefühl für die 
Qualität erfährt man allerdings 
am besten im stationären Handel 
vor Ort. Hier ist natürlich auch die 
Beratung intensiver.
www.maeusbacher.de

Firma:	 Mäusbacher Möbelfabrik GmbH
Geschäftsführer:	 Marco Mäusbacher
Anschrift:	 Steinachtalstraße 37, D-96242 Sonnefeld
Telefonnummer:	 +49 9266 99 02 - 0
Mail:	 vertrieb@maeusbacher.de
Vertrieb:	 Melanie Baumann, 
	 m.baumann@maeusbacher.de
Instagram:	 @maeusbacher_moebelfabrik
Gründung, MA:	 1955, ca. 150 Mitarbeiter
Produktbereiche:	� Kindermöbel, komplette Babyzimmer, Möbel 

für Wohn- und Speisezimmer, Garderoben- 
und Kleinmöbel sowie Officemöbel und 
Tischsysteme

Bei Dekoren und 
Farben ist Mäus
bacher Trendsetter. 
Für den Sommer sind 
tolle Kombinationen 
geplant. Daneben hat 
die Designerin des 
Hauses ein innovati-
ves Modell entworfen, 
welches perfekt zum 
Sommer passt. Allein 
schon deshalb lohnt 
ein Besuch vor Ort!
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MÄUSBACHER
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Sie arbeiten ja als Manufaktur 
und können auf individuelle 
Wünsche eingehen. Wie wichtig 
ist das den Kundinnen? 
Viele Familien besitzen bereits 
seit langem einen Stubenwagen, 
einige davon sind über 100 Jahre 
alt. Jeder davon hat seine eigene 
Geschichte und vermittelt eine 
besondere emotionale Bedeutung. 
Es erfüllt uns bei Mionido natürlich 
mit Stolz, ein Teil dieser Geschichte 
zu werden. Aufgrund der unge-
wöhnlichen Maße und einzigarti-
gen Merkmale einiger Stubenwa-
gen ist Individualität sehr gefragt. 
Oftmals sind Sonderanfertigun-
gen erforderlich, um diese tollen 
Stubenwagen mit passenden 

Textilien auszustatten. Neben der 
Passgenauigkeit schätzen unsere 
Kunden es zusätzlich, ihren eige-
nen Geschmack im textilen Design 
ausdrücken zu können.

Setzen Sie eher auf Klassisches 
oder auf Klassiker? 
Wir legen hohen Wert auf einen 
sanften und zeitlosen Stil bei der 
Auswahl von Mustern und Farben. 
Unsere gestalterischen Konzepte 
erzeugen eine ruhige und behag-
liche Atmosphäre. Inspiriert von 
aktuellen Trends streben wir stets 
nach der perfekten Balance zwi-
schen Eleganz und Moderne.
www.mionido.eu

Wem ein Himmel 
zu viel ist, der kann 
den Stubenwagen 
von Mionido auch 
ganz einfach ohne 
nutzen. 

Firma:	 Mionido c/o Calvin&Claire e. K. 
Geschäftsführerin:	 Mehtap Nemmert
Anschrift:	 Michelinstraße 138, D-96103 Hallstadt
Telefonnummer:	 +49 951 700 61 – 007
Mail:	 kontakt@mionido.eu
Vertrieb:	 Mehtap Nemmert, mehtap@mionido.eu
Instagram:	 @mionido_official
Gründung, MA:	 Marke: 2022, 6 Mitarbeiter
Produktbereiche:	 Babytextilien, Heimtextilien, Stubenwagen,  
	 textile Ausstattung (auch für Stubenwagen)
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MIONIDO

Bei Mionido wird immer großer  
Wert auf hochwertige Materialien 

gelegt. Von den Fäden über die 
Reißverschlüsse bis hin zu den 
Wattierungen und Verpackun-

gen gibt es keine Kompromisse 
in Bezug auf Nachhaltigkeit  

und Qualität. 
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ROBA BAUMANN

Klassische Systemmöbel mit 
beispielsweise umbaubaren 
Wickelkommoden gibt es von 
Roba Baumann auch – wie die 
Serie „Lenn“ – in einer mutigen, 
dunkleren Variante.
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Firma:	 Roba Baumann GmbH
Geschäftsführer:	 Horst-Peter und Angela Thimm, Carolin Wiegand
Anschrift:	 Feldstraße 14, D-96237 Ebersdorf
Telefonnummer:	 +49 9562 92 21 - 0
Mail:	 info@roba-kids.com
Vertrieb:	 Markus Kestel, m.kestel@roba-kids.com
Instagram:	 @robakids
Gründung, MA:	 1927, ca. 800 Mitarbeiter
Produktbereiche:	� Baby- und Kinderzimmer, Kindermöbel,  

Betten, Wiegen und Stubenwagen, Hochstühle, 
Gitter, Wickeln und Baden, Heimtextilien,  
Matratzen, Spielwaren

Mit zwei im Spät
sommer 2023 
startenden Lizenz
kollektionen, darunter 

„Paw Petrol“, ziehen 
altbekannte Serien-
helden im Kinderzim-
mer ein und sorgen 
für mehr Farbpep.

Kindermöbel unterliegen Trends 
und Traditionen. Wonach schauen 
Eltern aktuell?
Es besteht ein ständiger Wechsel 
des Einrichtungsstils der Konsu-
menten und damit einhergehend 
gilt es, harmonierende, trendge-
rechte Kindermöbelprodukte zu 
entwickeln. Hier sind insbesondere 
die Details von verschiedenen 
Holzdekoren, Grundfarben, Griffen 
und Füßen zu nennen. Erst kürz-
lich haben wir mit den Serien „Jara“ 
und „Lenn“ zwei anthrazitfarbene 
Kinderzimmer auf den Markt ge-
bracht, die mit ihren hochwertigen 
Eichenelementen großen Anklang 
finden. Keine Frage: gewagt, da 
sehr dunkel, aber viele äußern sich 
begeistert über „endlich mal etwas 
anderes“.

Welche Servicekomponente hat für 
Eltern die größte Bedeutung?
Mit einem Wort: Empathie. Wer-
dende Eltern sind emotional in 
einer besonders schönen, gleich-
wohl anstrengenden Lebenspha-
se. Daher sind wir im Servicefall, 
beispielsweise wenn es bei der 
Kinderzimmeranlieferung zu 
einem Schaden kommt, bestrebt, 

schnellstmöglich zu reagieren 
und eine geeignete, kundennahe 
Lösung zu finden. Wir wollen so 
sicherstellen, dass bei den Kunden 
kein Stress die Stimmung trübt.

Auf welche Neuheiten freuen Sie 
sich in diesem Sommer besonders?
Voraussichtlich im September 
werden verschiedene Produkte in 
den Designs „Peppa Pig“ und „Paw 
Patrol“ gelauncht. Die Kunden 
können sich also auf niedliche, 
farbenfrohe Kindersitzgruppen, 
Bettwäsche, Spielwaren und vieles 
mehr im Design der bekannten 
Zeichentrickserien freuen – die bei 
den Kleinen ja ein Renner sind!
www.roba-kids.com
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Baby-Kinderzimmer 
„Miami White“ von Schardt 
mit formschönen Massiv-
holzelementen 

SCHARDT

„Als Testsieger für nachhaltiges 
Engagement sehen wir es als  
unsere Verpflichtung an, 
verantwortungsvoll mit unseren 
Ressourcen umzugehen.“

Geschäftsführung: 
Barbara Schardt und Philipp Schardt
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Kinderzimmer 
„Terry“ aus der 
neuen Kollekti-
on von Schardt 
mit praktischen 
Schiebetüren 
und formschö-
nen Massivholz
elementen aus 
Buche.

Wofür steht der traditionsreiche 
Kindermöbelhersteller Schardt? 
Wir sind ein international tätiges 
Unternehmen der Babyerstaus-
stattungsbranche an zwei Stand-
orten in Deutschland (Bayern und 
Thüringen). Als Hersteller und 
Spezialist für nachhaltige Kinder-
möbel „made in Germany“ und für 
Heimtextilien ist unser Familien
unternehmen einer der führen-
den Anbieter in Deutschland. 
Das Unternehmen wird in vierter 
Generation geführt und setzt auf 
moderne, innovative Kindermöbel 
und Textilien mit hoher Qualität.

Bei Ihnen stehen Nachhaltigkeit 
verbunden mit einem hohen An-
spruch an Qualität und Sicherheit 
an erster Stelle ...
In der Tat. Schardt zeichnet sich 
als Komplettanbieter im Bereich 
Home and Living für Babys und 
Kleinkinder aus. Um eine nachhal-
tige Produktentwicklung sowie 
ständige Optimierung der Ferti-
gungsprozesse zu gewährleisten, 
werden kurze Beschaffungswege 
berücksichtigt. Das Holz stammt 
aus heimischen Forstbeständen. 
Alle Unternehmensprozesse sind 
nach DIN ISO 14001 ausgerichtet 

und wurden 2023, zum dritten Mal 
in Folge, zum Testsieger für Nach-
haltigkeit – Platz 1 in Deutschland 
im Bereich Baby-/Kindermöbel –  
gewählt.

Und was gibt es zum Babyevent 
Oberfranken Neues zu sehen?
Unser neues Babyzimmer „Terry“ 
strahlt in der Trendfarbe Beige. Die 
klare, moderne Linienführung der 
einzelnen Möbelstücke, kombiniert 
mit hellem massivem Buchenholz, 
wirkt wunderbar natürlich. Durch 
die neutrale Farbgebung sind die 
Elemente vielseitig einsetz- und 
kombinierbar. Ein zusätzlich inte-
griertes Mittelregal beim Schrank 
ist der Eyecatcher und stellt eine 
praktische Unterstützung für not-
wendige Accessoires bereit. 
www.schardt.com 

Firma:	 Schardt GmbH & Co. KG
Geschäftsführer:	 Barbara und Philipp Schardt
Anschrift:	 Am Riegel 15, D-96268 Mitwitz
Telefonnummer:	 +49 9266 99 07 - 0
Mail:	 info@schardt.com
Vertrieb:	� Andreas Zielosko,  

andreas.zielosko@schardt.com
Instagram:	 @schardt_
Gründung, MA:	 1936, 70 Mitarbeiter
Produktbereiche:	� Baby- und Kinderzimmer, Kindermöbel,  

Betten, Hochstühle, Laufgitter, Heimtextilien
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A L L E S  A U S  E I N E R  H A N D

familyCLUB  ·  360° TOUR  ·  KIDDIES  ·  ONLINESHOP  ·  SOCIAL MEDIA
M A R K E T I N G  K O N Z E P T


